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Mot de la Présidente du conseil
d'administration et du directeur general

Chers membres

Nos efforts portent leurs fruits! Apres deux longues années dagonie, 2022 signale une relance réeussie avec une
saison estivale effervescente et une reprise de lachalandage qui dépasse toutes les predictions.

En effet, malgre les enjeux aux frontieres et les restrictions de voyage toujours en vigueur, Montreal a accueilli
plus de 8 millions de touristes et nos hotels ont pu renouer avec leur taux doccupation davant la pandemie. De
plus, tous nos grands évéenements ont effectue un retour triomphant, offrant a nos visiteurs locaux et
internationaux une experience memorable dont ils avaient ete prives durant plus de deux ans.

Bien évidemment, tout nest pas reluisant. Malgré un retour en force des étudiants et une croissance
déemographique record, le retour des travailleurs se fait timide alors que le taux dinoccupation continue de
grimper et que le taux de retour au bureau semble plafonner a 61 %.

Cest pourquoi il nous faut redoubler defforts afin de créer un environnement dynamique et attrayant pour tous.

Il nous faut toutefois nous rendre a lévidence quiil est impossible de retourner a une situation semblable a celle
de lépoque pre-pandemique. Il nous faut avoir le courage de nous adapter a cette nouvelle normalite et den
tirer le maximum pour notre centre-ville et les entreprises qui choisissent d'y faire affaire.

Cest pourquoi notre organisation poursuit ses actions de concert avec nos partenaires afin de maintenir le cap
vers une croissance soutenue visant a faire de notre centre-ville un des plus attrayants, dynamiques et
performants au monde.

—CV

GLENN
CASTANHEIRA

Directeur général de
Montréal centre-ville

NATHALIE
GAGNON

Présidente

T3NNNYVY L40ddVd
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La SDC Montréal centre-ville

En quelques chiffres

Fondee en 1099, la Societe de
developpement commercial Montreal
centre-ville est la plus grande organisation
du genre au Canada. Organisme a but non
lucratif, la SDC regroupe les entreprises
situees entre lavenue Atwater et la rue
Saint-Urbain, et entre les rues Sherbrooke
et Saint-Antoine.

4 550

membres cotisants

860

entreprises d'hébergement
et de restauration

612

commerces

40

hotels

*300

terrasses

2202 — TANNNY 140ddvd



Pole universitaire
incontournable

30

établissements
d'‘enseignement

135 000

étudiants

Pole résidentiel

24,2 7%

de croissance
démographique®

Centre culturel de

renommeéee mondiale

+25

festivals

60

établissements d'art,
culture et loisirs

"Statistique Canada

T3NNNYVY L40ddVd
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Propreté et sécurité

La brigade de
Propreté : pour
‘amour propre du
centre-ville

Depuis 2001, la brigade de proprete est
sur le terrain 7 jours par semaine pour
assurer la proprete et le sentiment de
securite du centre-ville tout en
permettant  linsertion  sociale et
professionnelle dune main d'ceuvre
marginalisee.

En 2022, la SDC sest donnee deux
nouveaux objectifs: augmenter lequipe
et veiller a la proprete de deux nouvelles
ruelles amenagees en partenariat avec
Tourisme Montreal.

+2 M

litres résidus ramasses

+ 120

seringues ramassées

2/

employés

T3NNNYVY L40ddVd
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Propreté et sécurité

La brigade des
ambassadeurs : votre
ressource au
centre-ville

Fondee en 2021, la brigade des
ambassadeurs est une equipe terrain
multi-fonctionnelle qui rehausse
lattractivite du centre-ville en veillant a
la liaison entre la SDC et ses entreprises
membres. a la saine cohabitation
sociale et a laccueil des visiteurs. Le
travail de la brigade a ete bonifie cette
annee pour assurer une presence accrue
sur le terrain au quotidien, notamment
aupres des entreprises.

* 900

interventions aupres
des entreprises
membres

+850

interventions aupreés
de populations
marginalisées

+* 210

graffitis identifiés

70

entrevues
d'embauche
effectuéees

S

nouveaux agents
recrutés

6

langues parlees
au sein de la brigade

2202 — TANNNY 140ddvd



Propreté et sécurité

Le P’tit Coin: pour le
confort et l'acces de
tous

Suite au succes de sa premiere edition
en 2021, le projet Ptit Coin a fait son
retour pour la période estivale 2022 afin
doffrir a tous un acces simple, sécuritaire
et gratuit aux toilettes du centre-ville.
Grace au soutien a la propretée offert par
Montreal centre-ville ainsi  quune
strategie daffichage signalétique sur tout
le territoire, les usagers du centre-ville
ont pu profiter de toilettes propres et
accessibles tout lete.

partenaires prives

1,6 k

de réseau établis

+70

éléments de
signhalétiques installés

67 %

de taux de satisfaction
parmi les membres

T3NNNYVY L40ddVd
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Verdissement et embellissement

Le verdissement :
pour un centre-ville
plus vivant

Afin de rendre le quartier plus attractif,
plus propre et plus durable, Montreal
centre-ville a deploye un plan de
verdissement setendant sur pres de 12
km, soit entre les rues Metcalfe et
Atwater. De plus, levenement La
Pépiniere Ephémeére fut organisé sur
Esplanade de la PVM pour distribuer
des plantes aux travailleurs du
centre-ville et ainsi saluer leur retour
dans le coeur de la metropole.

96

érables et sapins plantes

7 000

plantes distribuées

*1 000

jardiniéres fleuries

T3NNNYVY L40ddVd
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Verdissement et embellissement

Les murales : pour devenir un
musee a ciel ouvert

Au cceur de lecosysteme et de lindustrie creative de
Montréal, le centre-ville offre un terrain de jeu enviable
pour tous les amoureux de la culture et de la beaute.
Ainsi, en 2022, notre organisation sest dotéee dune
ambitieuse strategie créative refléetant la diversite et le
dynamisme du territoire. Une grande nouveaute en ete
2022 : la transformation de deux ruelles en espaces
publics conviviaux, verdoyants et artistiques.

4 oeuvres murales completees

Partenariats établis avec Tourisme Montréal, MU,
Mural et la Ville de Montreéal

T3NNNYVY L40ddVd
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Verdissement et embellissement

Les locaux vacants:
pour revitaliser des
secteurs cles

Bien que le centre-ville de Montreal a su
faire preuve dune grande résilience face
aux impacts de la COVID-19, les locaux
vacants et les graffitis sur le territoire ont
contribue a limpression de devitalisation
de plusieurs secteurs. Ainsi, pour attirer
de nouveaux locataires tout en
contribuant au sentiment de propreté,
securite et creativite du centre-ville, la
SDC sest alliee a lequipe Mural et aux
proprietaires afin de déployer deux
concepts de vinyles artistiques sur des
vitrines de locaux vacants.

15

vitrines installées

52

proprietaires contactes

T3NNNYVY L40ddVd
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Illuminations et patrimoines

Mise en lumiere ;
pleins feux sur le
patrimoine du
centre-ville

Afin de rehausser lexpéerience, contribuer au
sentiment de chaleur, de magie et de
securite du centre-ville hivernal, la SDC -
sous lelan de [Alliance pour le centre-ville et
du Ministére de lEconomie, de llnnovation et
de lEnergie - sest dotée dune stratégie
dillumination misant sur les places
publiques, les parvis deglise et les arteres
commerciales parmi lesquelles les rues
Sainte-Catherine, Crescent et Peel ainsi que
les boulevards Rene-Levesque et
Robert-Bourassa.

SAVIEZ-VOUS?

La SDC a su optimiser de nouvelles
technologies LED afin de reduire la
consommation electrique totale du projet a
37 000 kw, soit un peu plus de 7 secheuses
homologuees Energy Star.

+30

structures autoportantes 3D

+12 km

de guirlandes lumineuses

*334

structures a lampadaires

T3NNNYVY L40ddVd
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Illuminations et patrimoine

Magie hivernale : un
parcours memorable
(et photogénique!)

Profitant de la réeputation mondiale de
Montreal a titre de metropole hivernale,
la SDC a invité les gens a féter la
nordicite du centre-ville grace a une
campagne de communication
transversale combinant les relations
publiques, les reseaux sociaux, la
videographie drone, l'affichage public et
la creation de contenu.

Le resultat : certaines installations,
comme les grandes arches placees sur
le parvis de leglise Christ Church, sont
devenues des incontournables sur les
reseaux  sociaux et  pour les
photographes hivernaux.

15,6 M

de portée dans la
presse écrite

13 000

intéractions
réseaux sociaux

28 77

*170 000

impressions
réseaux sociaux

4

visites d'observation
de partenaires
internationaux

de hausse d'achalandage

" Grace a de multiples initiatives simultanees

T3NNNYVY L40ddVd
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Attraction et réetention des grands événements

Le grand retour: les
festivals et
evéenements sont au
rendez-vous

Suite a deux annees pandemiques
marquees dannulations et de
contraintes, 2022 fut un moment de
relance et de celebration pour les
Industries culturelles, touristiques et
evenementielles du centre-ville. Notre
role . servir de catalyseur et de
facilitateur afin dencourager le retour
des classiques et larrivee de la releve
creative sur le territoire. Que ce soit a
travers un soutien financier, logistique ou
politique, la SDC est fiere davoir
contribue au  bouillonnement de
nombreux evenements.

Les nouveaux
incontournables
du centre-ville

Le Géant de la Place Ville Marie

C2 Montreéal

Le Jardin du Monastere

La féete du Nouvel An

2202 — TANNNY 140ddvd



Les grands classiques

Festival de jazz International

L

~ s N, o K g E— Francofolies de Montreal

‘“m" al W -

oo amam e L By i, Juste pour Rire
Nuits d'Afrique
Mutek

Festival Mode et Design

Montreal en Lumiere

Le Grand Marcheé de Noel

T3NNNYVY L40ddVd
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Intelligence d'affaires

Performance du
centre-ville: une

attractivite retrouvee

Montreal centre-ville sest donne
comme objectif de doter le coeur
de la metropole dune intelligence
daffaires a la hauteur de son role
nevralgique pour lensemble du
Quebec. Cela se traduit par la
collecte, lanalyse et la synthese
de donnees cles provenant, entre
autres, des compteurs
d'achalandage pietons, de
sondages et detudes.

Les resultats confirment que le
centre-ville retrouve son
achalandage prépandemique,
particulierement lete et avec des
pics de frequentation a lautomne.

8 millions : nombre de
touristes accueillis en 2022

100 7% : pourcentage des touristes hors
Quebec qui apprecient leur passage au
centre-ville

7.7 % : augmentation de lachalandage
pietons par rapport a lete 2021

Vendredi fou : la journee
la plus frequentee de lannée

17,5 7% : Taux d'inoccupation
des immeubles a bureaux

19 % : Taux d'inoccupation
dans les commerces

2202 — TANNNY 140ddvd
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Intelligence d'affaires

Faits saillants
de nos realisations

Afin de dresser le portrait des activités
economiques du territoire, mais aussi de
mieux cerner les tendances de
frequentation, de méme que les realités
des entreprises et usagers quant a leurs
realites au centre-ville, plusieurs etudes
ont ete realisees.

SAVIEZ-VOUS?
91 % des residents, etudiants et travailleurs
affirment venir au centre-ville pour le plaisir.

Notre centre-ville, source de fierté :
Cette etude recense et analyse une
soixantaine de bonnes pratiques
deployees dans plus de 40
metropoles  Iinternationales  pour
appuyer le dynamisme des
centres-villes.

Sondage Léger sur lappréciation du
centre-ville : Ce sondage

d'envergure realise aupres des
Quebecois et visiteurs a revele un
taux de satisfaction tres éleve envers
le coeur de la metropole malgre pres
de trois ans de pandemie.

re édition de Létat du centre-ville :
La collaboration avec [lInstitut de

developpement urbain du Quebec
(IDU) sest poursuivie en 2022 afin
dalimenter les travaux de la relance.

T3NNNYVY L40ddVd

ccoce

24


https://www.montrealcentreville.ca/wp-content/uploads/2023/04/Appreciation-du-centre-ville-Faits-saillants-Alliance-centre-ville.pdf
https://www.montrealcentreville.ca/wp-content/uploads/2023/04/Appreciation-du-centre-ville-Faits-saillants-Alliance-centre-ville.pdf
https://www.etatducentreville.com/wp-content/uploads/2022/06/MCV-LE%CC%81tat-du-centre-ville-VF-1.pdf
https://www.montrealcentreville.ca/alliance/assets/pdf/alliance_centre_ville-notre_centre_ville_source%20de_fierte-vf.pdf
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Intelligence d'affaires

Faits saillants
de nos realisations

Nos autres actions:

Developper un tableau de bord des indicateurs
de performance du centre-ville en partenariat
avec Google Cloud ;

Identifier et cartographier lensemble des
adresses situees au rez de chaussee, premier
etage et souterrain ;

Analyser les donnees des compteurs
d'achalandage pietons ;

Realiser des sondages saisonniers et lors des
evenements aupres des clienteles et entreprises
du centre-ville ;

Mener des etudes de provenance lors des
evenements phares ;

Acquerir les donnees des transactions et
volumes de ventes realises au centre-ville afin
de garder un ceil sur les tendances dachat dans
certaines industries.

T3NNNYVY L40ddVd
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Promotion du territoire

Marche Shoni : le gout

du centre-ville

Apres une premiere edition a succes, le
Marché Shoni a fait son retour entre les
rues Guy et Chomedey du 8 au 11
septembre 2022, juste a temps pour la
rentree scolaire des milliers detudiants
sur le territoire. Souhaitant bonifier
lexperience des visiteurs et augmenter
la notoriete du village Shaughnessy, la
deuxieme  edition debordait  de
nouveautes : programmation musicale
internationale, marchandise exclusive,
evenement VIP, murales aux saveurs du
coin, pavoisement et mobilier reinventes
et une grande arche illuminee marquant
lentree du village Shaughnessy.

2202 — TANNNY 140ddvd
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Promotion du territoire

Marche Shoni en statistiques

+2 500 28

nuitees commerces participants
d'impressions artistes locaux
publicitaires et internationaux
augmentation adorables corgis

d'achalandage’

80% *40008$

taux de satisfaction des en prix et bourses
participants sondeées étudiantes

" Comparaison entre la periode du 5 au 11 aout et du 5 au 11 septembre 2022

T3NNNYVY L40ddVd
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Promotion du territoire

Défilé du pere Noel.:
une 70e eédition
rassembleuse

Suite a deux annees dannulations, le
Défilée du pere Noel a fait son grand
retour le 19 novembre 2022, pour lancer
la saison des fétes au centre-ville. Bonifie
dune nouvelle histoire captivante,
dartistes populaires dont Barbada de
Barbades et le Cirque du Soleil, dune
identite visuelle renouvelee, dune
strategie dinfluenceurs ambitieuse et
dune entente fructueuse avec
Quebecor, le defilée a permis a des
milliers de familles de vivre et celebrer la
magie et tradition de Noél sur la
mythique rue Sainte-Catherine.

T3NNNYVY L40ddVd
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10

chars allegoriques
sur 2,3 km de trajet

*1 000

bénévoles et artistes

2 M

impressions
publicitaires

88 7%

de notoriéte

*400 000

spectateurs sur place

+700 000

spectateurs TVA

82 7%

des gens sondés ont dit
avoir fort appreécié

76 S

en dépenses moyennes
par spectateur
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C'estla que ¢a se

passe

Promotion du territoire

Cest la que ca se
asse : une vitrine sur
e centre-ville

Lors de nos multiples rencontres et
consultations avec nos membres et
partenaires en 2021, une demande nous
revenait souvent pour soutenir le retour
des travailleurs et des etudiants . creer
un repertoire des meilleures adresses,
sorties et activites du centre-ville. Ainsi
fut lancée la campagne de conciergerie
‘Cest la que ca se passe,’ un effort
transversal incluant une  strategie
publicitaire, un blogue et une ambitieuse
strategie de contenu dediee a la
decouverte du centre-ville.

-|-3M

impressions
publicitaires

*+27 000

pages vues
en déecembre

+80

colonnes statiques
et digitales

+30

articles publiés

2202 — TANNNY 140ddvd
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Promotion du territoire

Concours et
collaborations:
l'union fait la force

Si la pandemie a encourage de nouvelles collaborations,
lannée 2022 aura su les concrétiser et solidifier. Que ce soit
en se ralliant au Partenariat du Quartier des spectacles, a la
Chambre de commerce du Montreal metropolitain, a la Ville
de Montreal et Tourisme Montreal pour promouvoir la saison
hivernale grace a la campagne des Moments lumineux du
coeur de lile, ou de renouveler la collaboration avec Ivanhoé
Cambridge pour le tant-attendu concours Gagne tes Achats
au centre-ville - nous avons su bien nous entourer.

Dailleurs, 2022 aura aussi vu la creation de concours
mensuels sur nos reseaux sociaux, nous permettant de
mettre de lavant plus dune vingtaine de nos membres et
partenaires incluant le Balcon, Desjardins, le Fairmont Reine
Elizabeth, et plus encore.

T3NNNYVY L40ddVd
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MONTREAL

CENTRE
~VILLE ﬁ 2

GRAND

( :
Y% '77/ COMPLEXE OUBLE
Gﬂ;ﬂm’”/ ROS{ ) DESIARDING o BvouAC

- LE
CONCOURS
DE NOEL

DU 19 NOVEMBRE AU 23 DECEMBRE 2022

20 3

" SAVOIR

Les
du coaur

de l'lle

GAGNE ES
ACHATS AU

CENTR

— VILLE?

1 chance sur 10 A
de gagner la valeur
de vos achats
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Représentation et développement des affaires

LAlliance pour le
centre-ville de
Montreéal

Avec lappui financier du Gouvernement
du Quebec, Montreal centre-ville a rallie
une quarantaine de membres et
partenaires activement engages dans le
rayonnement du territoire autour de
lAlliance pour le centre-ville. Cette
Initiative de concertation sinscrit dans la
volonte de poursuivre le travail entame
collectivement pendant la pandemie afin
dassurer le developpement du coeur de
la metropole en un pole culturel,
economique, touristique et academique
dynamique en toute saisons.

4

tables de
concertation

3

études rendues
publiques

41

membres et
partenaires

+40

constats recensés autour
de six thématiques

T3NNNYVY L40ddVd
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Représentation et développement des affaires

Missions economiques

A travers ses activites de representation au Canada et
a linternational, Montreal centre-ville sinspire des
meilleures pratiques, en plus de faire rayonner
au-dela des frontieres lexpertise dici et les actions
qui contribuent a la vitalite du coeur de la metropole.

e Participation au 68e congres annuel du

International Downtown Association a
Vancouver

Participation aux assises du plan de
revitalisation du centre-ville de Calgary a
linvitation de la Ville de Calgary
desireuse de s'inspirer du centre-ville de
Montreal

Participation au colloque des quartiers
d'affaires mondiaux organise par le
Global Business District Innovation Club
tenu a Paris La Defense.

T3NNNYVY L40ddVd
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Représentation et développement des affaires

Nos memoires

Montreal centre-ville est un interlocuteur de premier
ordre pour ses membres afin de faire connaitre aux
autorites publiques les enjeux prioritaires visant a
maintenir et developper le dynamisme du centre-ville
de Montreal. En 2022, Montreal centre-ville est
intervenu dans le cadre de deux consultations
publiques :

Plan de mobilité et d'urbanisme 2050 :
Presentation de 12 recommandations en
adoptant un angle spéecifique au centre-ville
de Montreal.

Plan directeur daméenagement du site de
lancien Hopital Royal Victoria : Montreal
centre-ville a emis une recommandation
favorable au projet de transformation
presente par [Universite McGill et la Societe
quebecoise  des infrastructures  pour
solidifier le positionnement du coeur de la
metropole en tant que poéle du savoir tout
en preservant son patrimoine.

T3NNNYVY L40ddVd
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Les grands projets du centre-ville

Le centre-ville fait peau
heuve : les grands projets

MTL

—CV

Avec la seconde plus grande croissance
demographique au Canada, le coeur de Montreal na
rien perdu de son effervescence. Alors que les
residents, touristes et etudiants se reapproprient leur
centre-ville en 2022, plusieurs nouveaux espaces
publics et projets structurants, aussi bien publics que
prives, etaient préts a les accuelllir. Voici quelques
projets particulierement marquants.

2202 — TANNNY 140ddvd
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L'Anneau

Une ceuvre de 30 metres surplombant
lincontournable Place Ville Marie, une
creation Claude Cormier et de son
equipe qui a vu le jour grace a la vision
grandiose d'lvanhoe Cambridge .

Le square Phillips

Une ambitieuse restauration d'un lieu de
rencontre iconique devenu lune des
plus belles places publiques dAmeérique
du Nord. Soulignons le travail
remarquable des equipes de la Ville de
Montreéal et de la firme Provencher_Roy,

Le Livmore

Une tour residentielle de luxe
munie dun théatre, dun parc a
chiens et a seulement quelques
pas de tous les attraits du
centre-ville.
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La Maison Alcan

Un nouveau chapitre
dinnovation pour une structure
historique qui heberge au coeur
du centre-ville les  futurs
champions des technologies
creatives d'ici.

LEsplanade Tranquille

Un espace polyvalent installé au
coeur du Quartier des Spectacles
devenu un nouvel attrait
incontournable de lhiver
quebeécaois.

T3NNNYVY L40ddVd

ccoce

43



44

P
>
v
v
o
e
-
>
<
Z
C
m
r
|
N
O
I\
\V

Nos performances medias et marketing
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Nos performances médias et marketing

Relations de presse

En 2022, Montréal centre-ville a intensifie
ses actions de representations et
mediatiques pour contribuer activement a
la relance du coeur de la metropole. Base
sur lanalyse de 100 couvertures
mediatiques, Montreal centre-ville a
acquis un gain de reputation de plus de
600 000 $ et un score de performance de
106% indiquant une couverture
mediatique tres reussie pour
lorganisation.

300000 $

pour 100 retombeées
mediatiques

o0

entrevues

4

evénements d'affaires
publiques

i 30
activités de
représentations

10

communiques
de presse

+1 000

mentions meéedias

2

lettres ouvertes
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Nos performances médias et marketing

Evolution du
nombre d'abonnes
par rapport a 2021

Au cours de lannee 2022, Montreal
centre-ville sest assuree dune
presence accrue et soutenue sur les
reseaux sociaux avec une strategie
de contenu axee sur la diversite de
loffre culturelle, de magasinage et
experientielle du centre-ville.

MTL

—CV

27 K

*2 700

22K

2202 — TANNNY 140ddvd



Nos performances médias et marketing

Site web
et infolettres

Lannee 2022, a ete marque par le
lancement du nouveau blogue
mtlcentreville.ca dans le but de positionner
lorganisation comme LA porte dentree du
centre-ville tant pour nos membres qua
titre de concierge pour le public B2C.
Notons quune reflexion sur la refonte du
site web de l'organisation sest amorcee au
cours de lannee en vue de lancer un
nouveau site en 2023.

216 000

visiteurs

1 min 23S

temps passé sur le site

390 352

pages vues

Page la plus visitee en 2022 :

Le Defile
du pere Noel

2202 — TANNNY 140ddvd
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Nos performances médias et marketing

Excellentes
performances des
infolettres
mensuelles en 2022

Infolettre membres

Taux d'ouverture moyen : 35,38 %

Taux de clics moyen : 7,46 %

Infolettres grand public

Taux d'ouverture moyen : 41,80 %

Taux de clics moyen : 8 %

2202 — TANNNY 140ddvd
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Nos performances médias et marketing

Campagnes
publicitaires

Montréeal centre-ville a profite du
contexte de relance pour mettre en
valeur ses actions visant a rehausser
lexperience du territoire incluant le
Déefile du Pere Noél, les illuminations
du centre-ville et le Marche Shoni. Les
Investissements en contenu et les
placements medias sociaux ont
particulierement genere des
performances au-dela des moyennes
de lindustrie.

—CV

Campagne Marcheé Shoni

Impressions : 21 M

Taux d'engagement sur 'XTRA : 21,09 %
(La Presse+)

Campagne hivernale (défilé,
illuminations et concours)

Impressions: 7 M

Taux d'engagement sur 'XTRA: 22 %
(La Presse+)

%  Campagne
s C'est la que ca se passe

Impressions: 3,3 M

T3NNNYVY L40ddVd
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Extrait des etats financiers

Resultats de l'exercice termine le 31 decembre 2022

MTL
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Produits 2022 2021
Cotisations des membres 4152578 $ 4273568 $
Subventions 1963723 9% 1049 086 $
Commandites sous forme de services 134 480 $ 97 000 %
Commandites 35457 $ 122875 $
Autres revenus 94575 $ 112 014 $
Apports afférents aux immobilisations corporelles 144 456 $ -
Contribution - Fondation Montreal centre-ville - 330 008 $

6 525 269 $ 5984551 $

Charges d'exploitation
Communication, marketing 2630174 1812 020
Programmation et projets spéeciaux 12902 119 950 325
Proprete et securite 1160 427 1038 760
Embellissement et améenagement 730 719 378 111
Administration (nette d'une aide gouvernementale de 36 922 $ en 2021, aucune en 2022) 425 212 345 578
Projet - Expérience Centre-Ville Montreal - 400 000
Provision pour mauvaises creances recouvrees - (182 347)
Amortissement des immobilisations corporelles 172 103 45 445
6 410 754 4 787 892
Excéedent des produits sur les charges avant revenus de placements 114 515 1196 659
Revenus de placements (56 942) 72 435
Excédent des produits sur les charges 57 573 1269 094

MTL

—CV
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Consell d'administration
et direction generale

MTL
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Conseil d'administration au 31 déecembre 2022

Présidente

Nathalie Gagnon
Avocate, associéee, BCF
Avocats d'affaires

Vice-président

Paul-André Goulet
President, Groupe
Goulet Sports

Secreétaire

André Bouthillier

Trésorier

Simon Castonguay
Directeur, relations
clients, Willis Tower
Watson

Administratrice

Sonia Gagné

Architecte, associée,

Provencher Roy

Administratrice

Administratrice

Chantal Riopel
Directrice générale,
Hotel Delta Montreal
par Marriott

Administrateur

Luciano D'lorio
President regional et
directeur associe,
CDN Global

Administrateur

Alain Dufresne

T3NNNYVY L40ddVd
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Vice-president A Marie L Directeur - Direction des
directeur nne-iMare -aoun travaux publics Ville de

Cabinet de relations Pre5|dente., georges Montréal - Arrondissement
oubliques NATIONAL Laoun Opticien de Ville-Marie




Lequipe de Montreal centre-ville au 31 decembre 2022

MTL

—CV

Glenn
Castanheira

Directeur general

Jules Hébert

Directeur general
adjoint

Sarah
McMahon-Sperber

Directrice des
communications

Emmanuelle
Allaire

Responsable des
relations publiques

Alicia Orlowski

Responsable des
communications et
marketing

Alejandra
Obregon

Chargee de projets
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Lequipe de Montreal centre-ville au 31 decembre 2022

Roxane Bailey

Responsable des
réseaux sociaux

Selma
Emna Jmii

Responsable
relations membres et
intelligence d'affaires

Théo Closson

Responsable des
equipes terrain

Marie-Claude
Desrosiers

Coordonnatrice
administration et
comptabilite

Gino Chiasson

Charge de projets
terrain et chef
d'equipe de la
brigade de proprete
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